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PRESENTACION

En la Direccién de Audiovisuales, Ciney Medios Interactivos
del Ministerio de Cultura -DACMI reconocemos a las radios
comunitarias como actores de creacién cultural y dinamizadores
de la construccion de ciudadaniay paz en los territorios; por
esarazon, através del proyecto Narrativas Sonoras, venimos
implementado distintas estrategias para su fortalecimiento,
enfocadas especialmente enla creaciony produccién de
contenidos, la participacion ciudadanay la gestion del
conocimiento.

En sus mas de 25 anos de existencia, las emisoras comunitarias

han trazado rutas para brindar informacion local, relatar la

cultura de sus regiones, convocar a organizaciones sociales,
asociaciones campesinas, grupos de mujeres, colectivos juveniles,
agrupaciones artisticas y a distintas comunidades, y tejer procesos
de participaciony didlogo cultural en los municipios y territorios de
todo el pais.

En esa medida, la DACMI orienta laimplementaciéon de agendas
que coadyuven a fortalecer politicas publicas para el sector
sonoro, conforme al mandato constitucional que planteala
pluralidad de voces, el reconocimiento de ladiversidady la
multiculturalidad como pilares de la ciudania cultural. Asi surgié
la estrategia “Trayectorias: experiencias, caminosy aprendizajes
trazados por laradio comunitaria” que, en su primera fase del
ano 2020, se propuso reconocer los saberes acumulados por las
emisoras comunitarias, a través de un ejercicio de investigacion
descriptiva que arrojé como resultado larealizacion de cuarenta
fichas descriptivas porigual numero de emisoras comunitarias.

Este documento representa una de esas cuarenta fichas
descriptivas de laradio comunitaria que, en conjunto, dan una
mirada de pais sobre las formas particulares de hacer radio
comunitaria, ya que a través de estas fichas se evidenciaran esos
aprendizajes, practicas, experiencias que en general exponen
diversas formas de narrar y de articular la produccién sonora con




los procesos de locales de comunicaciény cultura. Cada ficha es el
resultado de la aplicacién de uninstrumento tipo cuestionario, que
recolectd datos sobre cuatros escenarios claves en las dinamicas
de las emisoras: a) Organizacidon concesionaria (tipo organizacion,
representacion en espacios alternos de la emisora, gestion
documental, formacidony recursos web, entre otros), b) Tendencias
en la programacion, c) Personasy colectividades participantes y d)
Redes o plataformas de accion de las emisoras.

Este proceso marcé laruta para continuar desarrollando desde la
DACMI una segunda fase de la estrategia, esta vez denominada
Trayectorias: saberes de laradio comunitarias, en los aios 2021

y 2022, que exaltan el saber hacer de las emisoras en la creacién

de narrativas diversas, las gestion del patrimonioy las franjas
infantiles y juveniles. Estos saberes y practicas serecogen a traves
de 25 relatos convergentes, los cuales se convierten eninsumos
pedagdgicos, de memoriay como experienciay rutas para replicar,
todos disponibles en la web https://trayectoriasradio.wixsite.
com/trayectoriasy en www.conectacultura.co

En prospectiva, este trabajo servira parala consolidacién de
politicas culturales para el sector sonora de Colombia, donde es
clave la articulacién de diferentes frentes, por ello, gueremos
agradecer alas emisoras comunitarias que participaron en

este ejercicio, al equipo de investigacion que disend y liderd

esta estrategia, y al equipo de diseno de la InHouse Grafica

del Programa de Tecnhologia de Comunicacién Graficadela
Universidad Minuto de Dios; gracias por apoyar esta iniciativa que
nos permite sumar caminos en la construccién colaborativade la
gestion publica de conocimiento en torno a las radios comunitarias
de nuestro pais.

Maria Fernanda Céspedes Ruiz
Directora de Audiovisuales, Ciney Medios Interactivos
Ministerio de Cultura




FICHAS DESCRIPTIVAS EMISORAS
COMUNITARIAS DE COLOMBIA

Estrategia Trayectorias: experiencias, caminos y aprendizajes
trazados por la radio comunitaria

PATRICIA ELIA ARIZA FLOREZ
Ministra de Cultura

FERNANDO AUGUSTO MEDINA
Secretario General

CATALINA CEBALLOS
Viceministra (e) de Creatividad y la Economia Naranja

ADRIANA MOLANO ARENAS
Viceministra (e) de Fomento Regional y patrimonio

MARIA FERNANDA CESPEDES RUIZ
Directora Direccion Audiovisuales, Cine y Medios Interactivos

ANDREIZA CAROLINA ANAYA ESPINOZA
Coordinadora Grupo Comunicacion y Medios Interactivos

MELBA PATRICIA QUIJANO TRIANA
Asesora Narrativas Sonoras

CAMILO ANDRES ACOSTA HERMOSA
OSCAR JAVIER BERMUDEZ BOLIVAR
MOISES ALFONSO CARRILLO GARCIA
IVONNE JANETH PICO FLOREZ
SANDRA LORENA ROJAS VILLAMUEZ

Equipo de investigacion

Acompafiado por
g .. . SUNIMINUTO
@ MINISTERIO DE CULTURA E/ Ministerio de las Culturas, MICASa Corporscen Univeriara Minuco de Dis
—— Vigilada MinEducacio

las Artes y los Saberes




INHOUSE GRAFICA UNIVERSIDAD MINUTO DE DIOS.

JULIA ISABEL VILLEGAS MARTINEZ
Direccion

LEIDY STEFANNIA TORRES CAMACHO
JOHAN CAMILO AGUILERA FORERO
DANIELA ALEJANDRA CARO PEREZ

SERGIO LEONARDO ACUNA RODRIGUEZ
LUNA DANIELA CHAPARRO PINEDA

JUAN ESTEBAN SANCHEZ GOMEZ
Diseio y diagramacion

Noviembre 2022

Acompafiado por
MINISTERIO DE CULTURA E/ Ministerio de las Culturas, MICA Sa %\\F“N'M'N"To

las Artes y los Saberes

30

“Transformando a Colombia




e Emisora Comuitaria #
°*La Voz Del Lago

Emisora

Municipio: Aquitania

Departamento: Boyaca

Datos y redes de contacto:

(@ vozdellago@hotmail.com

@ https://es-la.facebook.com/vozdellago/
Teléfono emisora: (8) 779 4131 - 321 431 5643

Saber a destacar: https://view.genial.ly/6127a6d-
01279460de920348a

Ficha realizada por: Ivonne Pico Flérez.

ORGANIZACION
e CONCESIONARIA / EMISORA

1.1 Vigenciay tipo de razén social:

La Corporacion Radial Voz del Lago es una organizacién familiar que
nacioé a finales de los anos 70 y en sus inicios operaba una emisora
en AM gque no contaba con permiso ni autorizaciéon. Al pasar por un
requerimiento de MinTIC se adelantaron gestiones conlas autoridades
localesy através de estos apoyosy 9 mil firmas que lograronrecolectar
de la gente se presentaron ante el Ministerio para legalizar la radio.
Gracias a este proceso sufundador, Antonio Hernandez, logré recuperar
equiposy también obtener unafrecuencia parafuncionaren AM. Unos
anos después (1997) la Corporacion se presentd a la convocatoriay
obtuvounalicenciade concesion en FMy asi continud su historiaradial.
Ya llevan dos procesos de renovacion de licencia. En su objeto social
la corporacion busca brindar lainformacion que el campesino quiere
conocer sobre sumunicipio. Fortalecer el tejido social del municipio
y trabajar por las tradiciones y el patrimonio cultural.



-2 Tipologia de socios:

La corporacion esta conformada por cinco personas: la madre
(representante legal) y sus cuatro hijos. Todos estan vinculados con la
radio, pues fue ellegado querecibieron del patriarca, Antonio Hernandez.

1.3 Representacion y configuracion de la estructura
organizativa de la emisora:

Alaemisoraestanvinculadoslosintegrantesdelacorporaciéonytres personas
mas que apoyan todo el componente de produccidony programacion.

« Marialsolina Parada, Gerentey representante legal.
« Jhon Hernandez, directory programador.

 Yuber Hernandez, locutor.

« Nairo Hernandez, locutor.

« Luis Daza, locutor, programacion.

« Cesar Barrera, locutor, programacion.

« Jimena Uzcategqui, locutor, programacion

« Bibiana Rincdn, apoyo en la programacion.

1.4 Representacion y configuracion organismos
alternos de la emisora

La Junta de Programacién estan conformada por diferentes sectores
representativos del municipio: Defensa civil, tres colegios, sector
juventud, bomberos policia, grupo de defensa Lago de Tota, la Casa
dela Cultura, lideres comunitarios, salud, ancianato, sector educativo,
artesanias, agrupaciones musicales, representantes de deportes,
grupos religiosos (catdlicos y evangélicos), entre otros. Son cerca
de 16 personaslas que laintegran. En promedio sereunen dos veces
al ano, aunque también reuniones extraordinarias con algunos
representantes en momentos puntuales para tomar decisiones
porque el director reconoce que es dificil reunir o agendarlas a todas.

Carlos Pinto es el actual Defensor del Oyente. Es un profesor de ciencias
sociales. Existe un buzdn para recibir quejas y sugerencias, pero no
llegan muchos mensajes aeste buzén. Las quejas sobre la programacion
se suelen expresar directamente al director de la emisora.

1.5 Frecuencia de uso y divulgacion de documentos

El documento surgié de una reunién de la Juntay contiene las politicas &¥
y criterios propios de la radio comunitaria en el municipio. El ano
pasado manual de estilo se leyd y serevisé para ajustarlo, aunque no W
hubo muchos cambios a lo establecido por el fundador. El director



expresa que los valores mas importantes que guian la emisora son:
Pluralismo, responsabilidad, criterio, honradez, verificacién de
fuentesy participacién ciudadana.

No se hacen muchas sesiones para la socializacion de los documentos
constitutivos de la emisora, es algo que se hace de manera informal, en
reuniones habituales en la emisora para comentar los programas, sus
aciertos y defectos, etc. No es algo que se haga con las 16 personas que
formanla Junta de Programaciény estadisponible paraconsultaenlaradio.

1.6 Gestion del conocimiento emisora

La emisora cuenta con un grupo de tres personas (dos profesores
y el director de la emisora) para la gestion y formulacion de
proyectosyrespuestaaconvocatorias. Segun el director la emisora
presenta anualmente un promedio de 15 propuestas de proyectos
a instituciones o entidades que apoyan la realizacion de proyectos.
La Voz del Lago fue beneficiaria del estimulo Radios Comunitarias
paralaPazylaConvivenciay hagestionado en otros ainos proyectos
con instituciones como Ministerios, Gobernacion, Fundaciones,
Organismos de Cooperacion, ONG. No hubo referencia sobre la
existencia de un archivo sonoro organizado.

1.7 Formacion del equipo de la emisora y hacia
la comunidad

Es una experiencia basada enla practica autodidacta de sufundador
Antonio Hernandez, quien desde su limitacién visual les demostré
que desde la pasidén y la vocacion del servicio se hacia radio con
caracter social. Ademas de esto, el director mencioné algunas
experiencias pasadas en apoyo con instituciones como la UNAD
para capacitar en produccion radial a los colectivos, también se
han hecho acercamientos a Uniboyaca en ese sentido y se resefan
experiencias mas recientes de formacioén ofrecidas por la Red de
medios ciudadanos y comunitarios de la Gobernacion de Boyacay
otras organizaciones como Unicef, a través de las cuales participaron
en la experiencia Somos Enlace para la creacién de contenidos en
plataformas digitales.

1.8 Recursos web emisora/organizaciéon concesionaria

Existe una cuentade Facebook conun poco mas de dos milseguidores, a
través delacual se publicaninformaciones relacionadas con el hacerde
la radio (servicios sociales, promocién de programas, campanas, prédicas
defe, entre otros contenidos). Tiene ciertainteraccion con sus seguidores,
quienes mas que comentar comparten lainformacién publicada.




Sinembargo, la perspectivadel director frente alaimplementacion
deredes socialesy un uso masintencionado de las mismas es claro:
la audiencia del medio es mayoritariamente campesinay muchos de
ellos no tienen niacceso a estos recursos ni formacién tecnolégica,
por lo tanto el esfuerzo del equipo esta puesto es en el cuidado de
la programacién: “Queremos seguir siendo la radio comunitaria que
hemos venido haciendo”y refuerza laidea afirmando que fomentar
la escucha de la emisora por las redes sociales es “echarse la soga
al cuello”, pues eso implica que la gente deje de sintonizar laradio a
través del aparato.

No es untemadescartable pero tampoco es prioritario en su proyecto
comunicativo. La emisora tiene radio WhatsApp, pero la gente lo
utiliza principalmente para solicitar canciones. Los contactos para
hablar de asuntos del municipio se hacen a través del nimero del
director o el del estudio de la emisora, por el sistema tradicional.

TENDENCIAS EN
e PROGRAMACION

2.1 Tipos de produccion radiofonica

Segun su director, la programacion de la emisora es 80% cultural,
dirigida al campo y para construir tejido social. Por lo tanto, la
emisora tiene unaintencién de llegar al campesino desde que abre
la emision alas 5 am con saludos, musicas y noticias de actividades
de organizaciones, anuncios de reuniones, tipo radio servicio, para
esta poblacion. También, se mencionan los fallecidos enla comunidad
y se conversa alrededor de estas novedades (este radio servicio se
emite durante todo el dia).

La programacion tiene espacios producidos por cada una de
las organizaciones o sectores del municipio: educacion, salud,
bomberos, policia, etc., los dias viernes en especial, momento de
la semana en que existe una franja informativa que esta a cargo
del periodista de la emisora con el acompanamiento del director.
El flujo de noticias se maneja durante todo el dia, en el momento
en que se producen para lo cual tienen identificada una fanfarria.
Esta emisora le apuesta a la radio que acompana a la audiencia en
sus labores por tanto el formato mas prevalente es el de laradioen
vivo, con un conductor/a permanente.

“Un pueblo sin cultura, es un pueblo desconocido”. Estaes unadelas
maximas que el fundador dejé sembrada en su familiay que ahora
John y sus colaboradores procuran hacer realidad cada dia con la



programacion queiniciaalas 6:00 amy concluyealas7:00pm, tiempo
en el cual mantienen dibujado en sumente asus audienciasy de esta
manera acompanarles en sus rutinas: una madre que inicia labores
y debe mandar a los estudiantes a la escuela; los trabajadores que
se acompanan en sus actividades rurales o de oficina a través de la
musica, con lainformacioénlocal que se va entregandoalolargodela
programacion, al estilo clasico del ‘radio alerta’y demas comentarios
que van fluyendo conlajornaday la destreza de cada conductor. Asi
hasta el anochecer.

Su director esta a cargo del acompanamiento hasta el mediodia. El
comenta que puede recibir hasta 70 llamadas en unajornada. Pero,
{para qué se comunican las audiencias? Las respuestas van desde
la solicitud de una cancidon, un saludo de cumpleanos, unas coplas
‘para cantarle la tabla’ a alguien o para exponer alguna situacion
concreta de tensién en la convivencia en determinado sector del
municipio. Generalmente lalabor del director es la de un mediador:
‘Don John’ escuchaal aire el caso de quien esta llamando (con nombres
y apellidos, no andnimos) y busca establecer comunicacion con la
contraparte que generalmente son las autoridades del municipio
(desde el Alcalde hasta algun presidente de JAC). En esta mediacion
y en la recepcién de las denuncias o criticas prevalece el respeto
y el buen trato, afirma. Con esto la emisora busca contribuir a una
mejor convivencia entre sus habitantes, sea cual seasulugary papel
en el escenario de la vida colectiva de los implicados. Ya se hacia
referencia en lineas anteriores cémo la organizacién de una de
las fiestas anuales que convoca la radio fue el escenario ideal para
propiciar reconciliacionesy zanjar viejas rencillas entre compadres,
familias o vecinos.

Pero esto no es un logro de la noche a la mahana. Segun John para
llegar a este ‘empoderamiento’ e interaccion de la poblacidon con
los microfonos de la radio local, la emisora hizo una especie de
pedagogia para ‘hablar por la radio’ que tardé muchos ainos y que
comenzo con el juego de las llamadas para saludar a los amigos ‘de
la gallada’ con el apodo porque se sentia mas cercania que con el
nombre formal. También se alentdé durante un tiempo la costumbre
de llamar y, en forma de saludo, denunciar a los “paraplago” un
término muy aquitanense para referirse a los trabajadores que,
habiendo recibido un anticipo para ir a trabajar al dia siguiente, no
se presentaban a causa de haberse gastado el anticipo del jornal en
juerga. Esta exposicion (como quien expone lalistade morosos en el
supermercado), contribuyé a mejorar la cultura de laresponsabilidad
entre los jornaleros, afirma el director.

Independientemente de si fue o no efectiva esta campana para tales
propositos, lo que sievidencia es una forma, una manerade estimular
la participacion delas audiencias enlaradio, basandose enla picardia



P §! que caracterizaalaculturaboyacense;y sobre esta ultima afirmacion,

el director comenta: “esa es la idiosincrasia del boyacense. Entre
cantosy coplas vadiciendo laverdad. En medio delas estrofas seleva
cantandolatablaal vecino, alas autoridades. Sino lleva esa picardia,
eso ho es copla boyacense” concluye.

En todo caso, toda esta interaccién es posible gracias a la radio
acompanada, envivo, que hace LaVoz delLago através delas13 horas
que esta al aireacompanando las rutinas de lavida aquitanense y que
esta atravesada por el estimulo a que sus audiencias (sinimportar la
edad o el origen), hablen, se comuniquen, ya sea componiendo una
copla, un cuento o una poesia.

2.2 Exploracion de tematicas por temas culturales:

Como se menciona en el item anterior, el acento cultural se entiende
ampliamente. Parala emisoray sus creadores, abarca la tradicion oral,
la copla, la superacion de la cultura del maltrato, la cultura ciudadana
enfocada en el cuidado del medio ambiente, por ejemplo. Tambiénla
culturadelaconvivencia, con dedicatorias paralas parejasy mensajes
de convivenciaybuen trato alinterior de las familias. Se evitan temas
musicales ofensivos o que hacen apologia alaviolencia o el maltrato.
Hay poca rotaciéon de musica en otros idiomas los cuales, segun el
director, no son bienrecibidos por el sector rural. Pese a que el gusto
delapoblacion campesinaesla musica popular, también esta serevisa.

Se destaca dentro de la programacioén de tipo cultural el programa
Mananitas Campesinas, el cual ha sido una tradiciéon durante todala
historia de La Voz del Lago. En este espacio, las personas participan
e interactuan conlos presentadores declamando poemas, contando
historias y programando la musica campesina que sale al aire. Este
programa se emite delunes aviernesde 5:00 ama 6:00 am.

En el ano 2018, la Corporacion Radial Voz del Lago lanzé la iniciativa
“Cuéntenos la Historiaa Través dela Copla”. Mediante esta estrategia.
se vinculod a todos los estudiantes de primaria de las instituciones
educativas urbanas y rurales del municipio de Aquitania, para que
mediante el uso de la copla tradicional campesina contaran la
cotidianidad de sus hogaresy el patrimonio histérico de sus familias
en los entornos escolares, vecinales y veredales. A través de esta
iniciativa se emitié una serie de 20 programas de una hora de duracién
y se compilaron alrededor de 2.500 manuscritos con las coplas de
inspiracion propia de los ninos campesinos del municipio.

En 2019 se produjo el programa “De Donde Vengo Yo”, una propuesta
radial de corte histérico en la que produjeron dramatizados
radiales que contaban la historia del municipio desde el periodo



de la colonizacién espafola hasta la actualidad. De igual manera # 4

74

se recrearon las diversas versiones mitolégicas en torno al origen

del Lago de Tota y otros atractivos paisajisticos de la cuenca. “De +

Donde Vengo Yo" consistio de una serie de 16 programas, de una hora
de duracién cada uno, enlos que interactuan diferentes personajes
conocedores de la historia del municipio.

La emisora puede ser entendida como un actor movilizadorentornoa
actividades intimamenteligadas conla culturay el reconocimiento del
patrimonio material einmaterial como por ejemplo el trabajo cultural
para rescate de la festividad de San Pascual Baildén, una tradicion
civicoreligiosa que conjugaba bailey comida en la que se bailaba sin
que las parejas se tocaran, unafiestasinlicor. Este trabajoincluyé la
preparaciony servidade 14 mil 500 platos en el marcodelajornadade
rescate delafestividad, organizado porla CorporaciénVozdelLagoy
la emisora. El evento hatenido dos ediciones (laterceraversion se hara
este mes de septiembre con algunas variaciones por Covid) en alianza
conlagobernacién, yelapoyo del Programa Nacional de Concertacién
Cultural del Ministerio de Cultura. Es un evento que convoca mucha
gente devota del santo. Obviamente, estainiciativa ha contado con el
apoyo de las comunidades que son animadas por la emisora, quienes
han aportado dinero, herramientas, materiales, alimentosy todaclase
de insumos necesarios para la preparacion de los platos. Este tipo
de acogida de la gente, segun el director, demuestra la fidelidad e
identidad que tiene la emisora con la audienciay viceversa. Incluso,
en el marco de este trabajo colaborativo para la fiesta, se han dado
procesos dereconciliacidon entre personas que estaban enemistadas.

Otrotipodeaccionsehizoen 2015y giraentornoalrescatey celebraciéon
delosjuegos tradicionales: el trompo, larana, los encostalados, cinco
huecos, etc., con participacion tanto de ninos como de adultos. La
programacion cultural se hace todo el ano, de acuerdo a las fechas
especificas de cada mes. Por ejemplo, la radio hace programacion
especial en navidad, convirtiendo laemisora enunlugar de ambiente
festivo paralamusica, coplasy bailey preparaunaprogramacién entre
3amy 10 de la mahana. La gente acude a la emisora, aprovecha para
dar saludosy participar del ambiente festivo. Esta actividad tiene mas
de 30 anos derealizarse pues es unlegado del fundador de laemisora.
“Ese programayano es delaemisora, es un patrimonio del municipio”,
dice el director. La gente, especialmente los nifhos, componen con
anterioridad coplas para la fiesta.

Otro evento significativo parala vida cultural del municipio, gestionado
desde la emisora, es el festival de musica carrangueray campesina
“El Ganche de Oro”, celebracion querecoge alos exponentes de este
género musical de los departamentos de Boyaca, Cundinamarcay
; Santander. La Corporacionidentificé lanecesidad de abrirun espacio



para exponer los talentos artisticos locales y de otras regiones, y
asi nacié este festival en 2016 con 8 agrupaciones. En la segunda
edicién participaron 30 agrupaciones, en las categorias Aficionado
y profesional, y la organizaciéon conté con apoyos financieros
gestionados en distintas partes, lo que les permitié favorecer las
condiciones de los artistas (transporte, alimentacién e incentivos
monetarios paralos mejores). El festival es transmitido en vivo por la
emisora en alianza con el canal cerrado de televisidon del municipio
en donde reposala memoria audiovisual de estas dos ediciones de
un festival, que tiene caracter departamental por la convocatoria
qgue hace de artistas.

La emisora ha inventariado por lo menos 20 celebraciones o
festividades enlos 56 domingos del aino. Algunas son transmitidas,
otras sencillamente animadas y socializadas en la programacioén.
Un reconocimiento importante que hace la radio, es a las personas
que estan detras de la logistica y organizacion de cada festividad
conocidos como los ‘priostos’, la manera en que se suele llamar a
los mayordomos de una cofradia o patrocinadores de una fiesta
tradicionalreligiosa. Laemisoratiene por costumbre mencionar con
nombre y apellido a todas las personas que participan en la causa,
sinimportar cuantas sean: “la gente es muy felizcuando lanombran
porradioy ese gusto también se lo damos”, afirma John.

De todas estas celebraciones que marcan la vida cultural del pueblo,
la emisora se enfoca principalmente en aquellas que ponen de
manifiesto el talento de los lugarenos a través de comparsas, carrozas,
presentacidén de grupos de copleros, musicos tradicionales y se
vinculan a la transmision porque no toda la poblacién rural asiste
al pueblo; de manera que laradio le lleva la celebracién a través del
relato y la transmisién, para que gocen la fiesta en la vereda de la
misma manera en que gozan los que estan en el parque.

Los eventos ‘marca’ que impulsa La Voz del Lago son: El Ganche de
Oro, Aquitaniale canta a Colombia, San Pascual Bailon, Las mafianitas
decembrinas. Entodos ellos hay unaintencién de posicionamiento de
las identidades culturales de su gente, representadas en el patrimonio
material (el lago, el parque, laiglesia, las veredas, los sitios turisticos, la
comida, entre otros) einmaterial; es deciraquel que les identificay da
sentido de arraigo, identidad y orgullo como es el reconocimiento de
la cultura musical y popular representado enlacomposicion de letras,
musicas, bailes y versos, por supuesto. Estas actividades también
permiten activar lared derelaciones conlas organizaciones presentes
en el municipio, encargadas de velar porla seguridad de los habitantes:
la alcaldia, el hospital, bomberos, defensa civil, policia, entre otros.



Los eventos son posibles gracias a las alianzas con la Alcaldia, la
gobernacidon de Boyaca, la loteria, Ministerio de Cultura y sector
comercial, principalmente. De todas las fiestas promovidas por la
corporaciény laradio, John resalta la fiesta de San Pascual Baildn,
entre otros factores porque considera que, con surealizacién, aportan
a los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible): integracién para la
saludy bienestar; hambre cero; igualdad de género. Parala proxima
edicidon (2021) se encargara ados veredas del municipio que quieren
asumir el liderazgo en la organizacion. La Corporacién comenzara el
acompaiamiento/mentoria para que puedan hacerloy quedaraen
manos de esa comunidad su realizacion.

En cuanto a los factores de éxito que hay detras de todo este bagaje
enlapromocién de actividades entorno ala culturay las tradiciones,
el director referencia tres: 1) Las ganasy el compromiso de un grupo
familiar que desea continuar con el legado dejado por el fundador de
la emisora por ser escenario para el posicionamiento de los talentos. 2)
una comunidad que les respalda no sélo participando de la fiesta, sino
que se suma solidariamente alalogisticacuandolaradio asilorequiere,
es decir atiende el lamado que se hace desde la emisora (viajes de
lefa, alimentos de pan coger para las viandas que se van a preparar;
mano de obra para la cocina o cualquier actividad que se ofrezca,
por ejemplo). 3) una tradicidn y trayectoria de 42 ainos de existencia.
Este ultimo vinculado con el primer factor que se enunciabay con el
cual pueden gestionar recursos con distintas fuentes de financiacién
(comercio, instituciones del estado, privadas, etc.).

En cuanto a las dificultades o desafios que hay detras de esta
organizacion, la sostenibilidad financiera del proceso es la mas
apremiante pues muchas veces dificulta la actividad al no poder
desarrollarse en todos sus componentes. En el caso de lafinanciacién
con estamentos publicos como la Alcaldia o la Secretaria de Cultura, los
recursos para este tipo de rubros son escasos o nulos; esto en algunas
oportunidades se une ala“pocavoluntad politica” del mandatario de
turno que prefiere gestionar recursos paraacciones que le permitan
posicionarsey posicionar suimagen con sus electores, por ejemplo. El
gue no se cuente con escenarios publicos en condiciones favorables
para hacerlos también representa un desafio para la organizacion
pues estan expuestos aaccidentes de artistas o del publico asistente.

Para el 2021 esperan ser favorecidos por el Programa Nacional de
Concertacioén Cultural a través de un proyecto que pretende grabary
producir un material musical conlas agrupaciones culturales del municipio
y bajo la orientacion de un maestro de musica que esperareconstruir la
partitura de muchas letras y tonadas que no cuentan conella.

En 2019, el Consejo Municipal le otorgd ala emisora unamencién por su
trabajo cultural, aunque el director comenta que “preferimos acciones
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alas menciones”. Que la gente apoye conrecursos de todo tipo para
que las actividades culturales se puedan seguir desarrollando.

2.3 Exploracion de tematicas por temas alternos

En esencia hay unas tematicas que, segun el director, prevalecen en
la programacion: cultura, nifez, mujer, educaciony medio ambiente.
Para desagregar esta idea, comenta que existe un segmento diario
de lunes a jueves (7 y 8 de la mafana), bajo el formato de magazin/
radiorevista, espacio en el cual se permite la participacién delas voces
deinstituciones publicas y privadas del municipio: alcaldia, hospital,
juntas de accién comunal, consejo municipal, ONG'’s, para culminar el
viernes con elinformativo donde se plantean problemas y necesidades
que son recogidas por la emisora y se invita a las autoridades o
instituciones implicadas para dar respuesta alos mismos. En el resto
de programacion también hay algunos espacios especificos como la
misa, el programa del colegio, por ejemplo. El resto de la programacion
esta sostenida conlamusicaylaconducciéndeloslocutores quienes
aprovechan paraenviar mensajes que estimulen el cuidado de lavida,
la convivencia pacificay la proteccién del medio ambiente, entre otros.
En este ultimo tema, laemisora esta trabajando insistentemente para
que hayaun usoresponsable del plastico por parte de los agricultores
quienes, al estar dejando de consumir bebidas fermentadas por
gaseosa, terminaninundando los cultivos con botellas, y también para
desestimular el uso de agro téxicos.

Através delos microfonos delaemisora, las instituciones educativas
también adelantan diferentes programas especialmente dirigidos
alapromocién de lalectura, habitos de vida saludables, proteccion
delos derechos de la ninezy estimulacion de la salud mental.

Los miércoles tiene espacio lainstitucion educativa Ramén Ignhacio
Avella para desarrollar el programa “Leer es un Cuento”, en el cual los
estudiantes aprenden a defenderse y a tomar habilidades frente a
un microfono. Esto es paralos cursos de cuarto y quinto.

Dentro dela parrilla de programacion de la Corporaciéon Radial Voz del
Lago seincluyen tres magazines informativos de la siguiente forma:

« Elprogramainstitucional delaadministracion municipaldonde se
cuentanlos pormenores de las diferentes politicas de desarrollo
en todas las dimensiones en las que interviene el ejecutivo
municipal.

« También hay un espacioinformativo liderado por el sector salud,
endonde se hace eco alas diferentes campanas de prevencion
que se adelantan por parte de la E.S.E salud Aquitania, y se
transmite informaciéon de interés en salud a todala comunidad.

« Elinformativo de los dias viernes da cuenta de la informacién
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trascendental desde la parte civil, liderado por el periodista José
Alfredo del Prado y en el cual también participa el director.
 Losdias martessellevaacabo el programa “Del Lago ala Junta”,
donde se interactua con los presidentes de las JAC y se ponen
en comun los principales problemas que afronta la comunidad
del barrio o la vereda.

En general, el enfoque politico de la emisora lo maneja el director.
Cuando la gente llama a la emisora para participar u opinar sobre
temas relativos a la Administracién, siempre pide hablar con él ya
que esreconocido uninterlocutorvalido parala gestion de los temas
entre la ciudadania y el municipio.

En el didlogo también hizo referencia una experiencia reciente
con poblacién diversamente habil a través de la cual se abordaron
elementos de la politica publica de la poblaciéon en condicién o
situacién de discapacidad y sus derechos.

La estrategia desarrollada en el marco de “Asi suena la paz en
Colombia” (Resander 2017) le permitid a la emisora vincularse con
la organizacion de victimas que existe en el municipio. Antes de ese
programa, ho se conocia la existencia de mas de 600 victimas en el
municipio. A raiz de esta experiencia La Voz del Lago participa en
los eventos relacionados con las victimas, como la conmemoracioén
del ‘Dia Nacional de la Memoriay la Solidaridad con las Victimas del
Conflicto Armado’. No sereferencia que exista una franja o contenido
de programacion dedicada al tema.

PERSONAS Y COLECTIVOS
e PARTICIPANTES

3.1 Informacion complementaria colectivos o
productores independientes

A lo largo de la historia de La Voz del Lago ha habido colectivos,
especialmente de jéovenes alentados por los docentes del colegio.
También se hantenido apoyos paralos temas ambientalesy de mujeres
para hablar de aspectos como el empoderamiento. Los colectivos
han sido importantes para desarrollar proyectos; el mas reciente fue
conlaFundacién La Otra Juventud, en alianza con UNICEF Colombia
parala prevencidonyreduccién deriesgos frente al Covid-19 donde se
hicieron contenidos de audio y video para transmitir por las emisoras
participantesylasredessociales, acciones de prevenciénalaviolencia

intrafamiliar, promocionar habitos de estudio saludabley estimular el §
respeto porlos diferentes protocolos de bioseguridad. Este programa

serealizé con el colectivo de produccién e investigacion de la emisora )
conformado por gestoresy gestoras culturales de lacomunidad.
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De la experiencia de ainos anteriores, el director destaca el casodeuna
joven queingresoé alaradio siendo ninay a medida que fue creciendo
optd porlacomunicacidon como proyecto de vida. Ya esta graduada
y vive fuera del pais.

Durante el periodo de pandemia, la Corporacién Radial trabaja con
el colectivo docente de la instituciéon educativa Ramon Ignacio
Avella, institucion educativa Suse e institucion educativa Toquilla
para facilitar el acceso alos servicios educativos en especial paralos
niRos rurales que se han visto muy afectados por la migraciéon alos
sistemas de educacién virtual.

Deigual manerase habrindado un espacioimportante alos diferentes
colectivos y cofradias religiosas del municipio para que puedan
continuar con sus diferentes celebraciones através de la frecuencia
delaemisora. Esta enlos planes crear el colectivo deradio Suga, para
complementar algunos espacios de la parrilla de programacioén actual.

3.2 Colectividades comunitarias vinculadas a la
parrilla de programacion

Como se detallé anteriormente, con ocasién de la pandemia
los profesores de la institucion educativa Ramén Ignacio Abella
implementaron el programa Voces Maestras para el refuerzo de
los contenidos académicos. Dado que la mayoria de los docentes
estan fuera del municipio, acuden al uso de herramientas de trabajo
en linea, pero basicamente es un programa en que los profesores
responden preguntas e inquietudes que plantean los alumnos sobre
las guias de clase por WhatsApp y otros medios. Los profesores hacen
los programas desde sus casas, la emisora anuncia todos los dias la
materiay elnombre del docente para que envien preguntas dirigidas
a las clases de los profesores programados. En la manana estan las
materias de bachilleratoy en la tarde de la primaria.

REDES O PLATAFORMAS DE
e ACCION DE LAS EMISORAS

4.1 Tipo vinculaciones alternas de la emisora/
organizacion concesionaria.

La Corporacion Radial Voz del Lago hace parte del Consejo Municipal
de Cultura, endonde se discuteny deciden las politicas publicas para
el sector. Por medio de esta articulacion, la Corporacion desarrolla
iniciativas tanimportantes como el Festival Nacional de Carranga, el
Ganche de Oroy el Festival de Musica Aquitaniale Canta a Colombia.
Asimismo, laemisoracubre de manerapermanentelas sesiones del



Concejo Municipal, manteniendo informados alos ciudadanos delas
decisiones que se toman en funcién del plan de desarrollo municipal.

Todas las organizaciones sociales del municipio acuden a la emisora
para darvozy eco asusiniciativas en funcién del desarrollo cultural y
social del municipio.

La emisora pertenece a Redboy (lared de emisoras de Boyaca)y esta
avanzando en un plan piloto a 2021 para articular el trabajo con otras
cuatro emisoras comunitarias de los municipios de Pesca, Mongua,
Nobsa y Sogamoso, pertenecientes a la provincia Sugamuxi. La
intencidén de esta articulacion es pensar en clave de territorio aspectos
ambientales, culturales, sociales, econdmicos y de sostenibilidad
integral para la radio (no sélo en términos de recursos sino para la
produccion de contenidos).

4.2 Rol/acciones que desarrolla la emisora en
estas vinculaciones

El director relata que laemisora hace un acompanamiento cada cuatro
anos alaelaboracion del Plan de Desarrollo, esto significa que participa
delas mesas tematicas que serealizan en distintas partes del municipio.
El acompainamiento consiste en la realizacién de un programa “El
Plan en tu Radio”, que recoge y difunde las diferentes solicitudes de
las veredas y barrios para incluir en el Plan. La emisora transmite las
sesiones del Consejo dedicadas aladiscusidony aprobacion del Plan.
Este trabajo sirve de ejercicio derendicion de cuentasy evidencia de
las obras que solicitd la gente para que seanincluidas en el documento
final. La emisora transmite las sesiones del Consejo cuando se tratan
temas de interés para todos, especialmente, cuando las entidades y
organizaciones presentan sus informes en el Consejo. En noviembre,
la emisoraretoma las cifras de cumplimiento que entrega la Alcaldia
y conversa conlacomunidady las autoridades sobre los resultados.

Vale la pena hacer mencion en este segmento delas acciones sociales
quelideralaemisoraoalas cuales seintegray quetienenunenfoque
social y solidario/asistencia humanitaria: radiotones para auxiliar a
familias vulnerables; campanas para ayudar a adultos mayores; en
el marco de la pandemia se recogieron 3.500 mercados para ser
distribuidos a familias que lo requerian. La ultima campana fue en
alianza con la E.S.E Salud Aquitania para la recoleccidén de equipos
moviles para ayudar alos estudiantes de unainstitucion educativarural
de escasosrecursos que no cuentan conlos medios paracomunicarse
con sus profesores. Al final se recolectaron mas de 45 equipos, 20 de
los cuales eran teléfonos de gama media y baja. En esta iniciativa, la
emisora participa no sdlo como herramienta de difusion de las acciones,
sino que las lideray ayuda en la coordinacion de las entregas.




Durante el periodo de pandemia se ha dado también especial énfasis # 2

a preservar las tradiciones religiosas y culturales del municipio, las

cuales se salvaguardan por medio de la accién de las instituciones, -

asociacionesy organizaciones con presencia en el municipio, entre
las que se encuentran:

« Consejo de Cultura Aquitania

« Hermandad de Cristo Rey

« ASOATRA Asociacion de transportadores de Aquitania

« ASUCULTRANS Asociacion Cultura Transportadores de Aquitania
« Parroquia Municipal

« Hogar del adulto mayor

« Biblioteca Municipal

REFLEXIONES EN PERSPECTIVA DE
¢ PRODUCCION DE CONTENIDOS CULTURALES

Alolargode cadaitem se hadescritocomola Corporacién LaVozdel
Lago (una organizacion familiar, que tiene a su cargo la concesion
de la emisora), se ha convertido desde sus actividades radiales y
sociales en una experiencia dedicada con especial interés alrescate
de la memoria, la historia y el patrimonio material e inmaterial del
municipio de Aquitaniay el territorio boyacense.

El enfoque y la orientacion que le da el director a esta experiencia
esta fundamentada en el legado de su padre, quien considerd
importante trabajar un proyecto de vida a través de laradio, basado
en el intercambio cultural entre las diferentes generaciones
del municipio para asi conservar, mantener e incluso revivir las
costumbresyla memoriadel territorio que son pilares que sostienen
laidentidad colectiva. Esto se traduce enlos contenidos de la parrilla
de programacion, pero esencialmente en un ‘estilo’ de hacer radio
soportado en la identificacion de las rutinas de los pobladores; el
aliento alas audiencias aapropiarse (desde su lugar de enunciacioén)
delos espacios delaradio dela maneraen que consideren hacerlo: a
través de una sencilla solicitud musicalacompanada de un saludo de
cumpleanos; un aviso social, pasando por una denuncia respecto a
algunasituacion que puede estar alterando la convivencia comunitaria,
sindejar de lado el estimulo a la composicién de contenidos liricos,
literarios o musicales a través de los cuales sus habitantes también
encuentran una manera de expresion, usoy apropiacion del medio.

Se podria decir que, a través de los anos, la emisora ha construido
con la audiencia de La Voz del Lago una serie de ‘fidelizaciéon’ del
proyecto, sin que se pierda el sentido critico y de demanda social
cuando consideran que la radio no esta cumpliendo con esa funcién
comunitariay cultural, especialmente. Estafidelizacion delaaudiencia
) conlaradio podriabasarse en parte, enla gestion mediadora que hace




15

cuando laciudadania necesita ser escuchada por las autoridades, por
ejemplo. En espacios como La Rockola (el magazin de todala mafana),
no solo se recibe una denuncia: también se propicia una manera de
abordarlay de gestionarla con la estancia implicada. En ese sentido,
la persona denunciante no sélo sabe que tiene un espacio donde sera
escuchadasino ademas serd acompanada/ respaldada en el proceso,
seacualfuere elresultado. Esto eslo que le permite el formato envivo,
el cual sustentala mayoria de la programacién de la emisora.

El otro aspecto importante para resaltar en esta experiencia es la
accion movilizadora de la radio, anclada fundamentalmente en la
vivencia de las costumbres culturales, la tradicion, el patrimonioyla
preservacion de susidentidades que se manifiestan en el talento para
lacomposicion (de piezas literarias, artisticas o musicales) y el fervor
religioso. Como se mencionaba en la descripcidén de la experiencia,
la emisora difunde toda la cartelera cultural-religiosa que contempla
porlo menos 20 festividades en las 56 semanas del ano. El trabajo de
laradio esreconocerlas, visibilizarlas, algunas de ellas se acompanan
con la transmisioén, pero en todos los casos, no sélo se publicitan;
también sereconoce a quienes estan detras delaacciéon movilizadora.

Ese reconocimiento social aviva el consejo del fundador de quien
aprendieron que “un pueblo sin cultura, es un pueblo desconocido”. Ese
enfoque basado en laidentidad cultural-religiosa, los llevé hace mas de
35anosafusionarlacostumbre delacelebracion dela novenanavidena
con los elementos de la picardia boyacense como la copla, los versos y
las musicas populares tradicionales. Asi, Las Mananitas decembrinas, se
convirtieron en 9 jornadas festivas de radio abierta para que, quien quiera,
llegue ala casaradialdesdelas 3:00 am paraacompanar el desarrollo de
la programaciony asigozar del talentoy lacreatividad de sus habitantes.
“Somos un trampolin, una plataforma para los gestores de cultura, los
musicos, copleros, los contadores de mitos. Yo creo que toda la radio
tiene sumagia”, concluye el orgulloso director.
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Esta ficha hace parte del conjunto de 40 Fichas Descriptivas
creadas en el 2020y publicadas en el 2022, las cuales suman
una mirada de pais, entre los diversos saberes, experticiasy
demas conocimientos que tiene la radio comunitaria en su
trayectoria de mas de 25 anos de existencia. 21departamentos,
40 municipios, 40 formas de hacer, pensar y crear la radio
comunitaria en la pluralidad que nos convoca como pais
multicultural y diverso.
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